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建立个人品牌识别的5要素（下）

                                                    文 徐浩然
（接上期）
4 人新我特，以一种特殊的方式与别人沟通。
案例，其他人喜欢使用干巴巴、呆板、没有创意的语言广告或宣传册，那么你就试着用另一种方式组织你的宣传材料：幽默、机智、人性化。其实每一个人都可以把自己介绍或“打扮”得充满自信、让人先羡慕的。网上曾流传着某男士的《征婚启事》，洋洋洒洒让人好生羡慕，结尾还说：我这样的自述，也许正好是你梦寐以求的人生伴侣，你乐意我们见面吗？ 结果众多的应征者和他见面以后才发现，他说的跟现实大有出入。可是当问他为什么要骗人，他却把这个征婚介绍拿出来，一句一句进行解释，且看他的原文与解释的对照：我是个成熟男人（57岁）,但是我的长相显年轻(满脸粉刺)；体形魁梧给人一种大哥的感觉(武松的大哥),我事业成功，是个老板(冷饮摊老板)；走到哪里都拎着笔记本(记录冷饮销售量的笔记本)；我坐的车比林肯车还宽敞(公共汽车)；多年在北京大学的熏陶，成就了我的文化品位(曾在未名湖旁边卖冷饮)；我闲暇时研究中国古代史，尤其是清史(爱看《还珠格格》)；我也跟得上时代的潮流(知道今年哪种冷饮好卖)；经常看美国电影(美国A片)；特别是那种探讨人生的社会伦理片(乱伦A片)；喜欢揣摩电影人物的心理活动(经常幻想自己是A片主人公)；我很厌烦经常跟上流社会打交道(北大校长多次跟我讲：“未名湖边禁止摆摊！”),所以我也经常体察下情(只好去居民小区摆摊)；我很关心普通老百姓的生活细节(看谁家门窗没关好)；关心老百姓的富裕水平(入室以后，看有哪些值钱的东西)；我注意调节贫富不均(把值钱的东西拿回自己家)；引起社会的强烈反响(小区居民对连环盗窃案既愤怒又恐惧)；听说有人想采访我(警察要来抓我问话)；这种采访我以前做得太多了(被抓过很多次)；就去外地躲清静(逃窜)；正好修身养性(调养跳窗时落下的伤口)；你们知道，我这个层次的人是肯定不会坐火车去的(骑三轮车去天津)；不过因为我的名气太大，全国都知道我（入了公安部的“全国追逃”互联网）；还是被请去做访谈（终于被抓获、审讯）；还管吃管住（3年有期徒刑）；而且还可以享受免费健身（劳动改造）！……虽然这篇《征婚广告》暗含着讥讽的意义，但是不失机智与幽默，其包装与创作“灵感”不得不让人佩服。 

3、个人品牌的长期目标和最终目标
   在建立个人品牌之前，我们需要回答这样两个问题：你的目标是什么？你要成为什么样的人？个人品牌的长期目标和最终目标一定是和你个人的特长和自身的特性紧密结合的，这就需要你对自己有清晰的认识，而人常常最难认识的就是自己，不识庐山真面目，只缘身在此山中。个人品牌要获得人们的认识和认可，一定要符合人们对你这个人的精神气质、外在形象、个性特点等的感性认知。而这也是你在制定你的长期目标和最终目标的时候需要考虑的，因为只有如此， 在你不断塑造自身个人品牌的过程中，才能保持你的一致性。
 4、个人品牌的辨识符号
    和产品品牌的商标辨识符号不同，个人品牌的辨识符号是你自己，你的一举一动，一颦一笑，一个眼神，一个表情，以及你的穿着、打扮，它们都传达着你的个人品牌有着或重或轻的影响。我曾经遇到过这样一位英语口译的培训师，西服很旧，头发蓬乱，胡子拉茬，而且还有一套被烟熏得蜡黄的牙齿。他的举手投足没有一处会让我相信他能说一口流利的英语。
品牌识别为品牌提供了方向、意图和价值。包括：品牌的核心与灵魂是什么？核心价值是什么？代表的是什么？希望被如何理解？希望表现怎样的个性特点？最重要的关系是什么？这对品牌战略构想很重要。品牌识别是品牌战略家渴望创造或保护的一套独特的品牌构想。这些构想表现了品牌是什么以及对顾客的暗示。 品牌识别通过产生一个有价值的主张，包括功能上、情感上或价值自我再现上的利益，有助于建立品牌和顾客之间的关系。

5、个人品牌打造要略

Jesse Randall Warden在其《Web2.0 ——个人品牌打造指南》一文中指出，个人品牌的建立是一个持续的过程正如你不断认识自己的过程。在全球化导致工作竞争加剧的今天，个人品牌的提升也显得尤为重要。通过建立个人品牌来提升个人影响力和个人价值，使人们在需要的时候可以第一个想到你。正如人们为什么买Coke而不是Pepsi，买American Eagle而不是Abercro-mbie & Fitch一样，这就是品牌在起作用。这些公司正是通过品牌提升了产品价值。对味蕾不甚敏感的我们而言，不管你对Coke和Pepsi如何比较，其实口感和提供给我们的效用都是一样的，他们卖的不过是品牌。因此，个人品牌的打造要略是：
1、知道自己所想要的

2、知道自己在做什么

3、简短的开场白

4、保持积极乐观的心态

5、有自己的博客/主页/MySpace，或者其他在线平台

6、名片

7、多个Email信箱地址

8、电话

9、签名

10、Logo

11、个人目标

12、不止一份的个人简历

13、一个好的导师

14、人脉拓展/人际交往

15、包装风格

16、多个IM帐号（即时通讯）

17、别名

18、自我赞美

19、演说和PowerPoint 模板

20、激情

